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¢Quién te Manipula? Desafia el Algoritmo y el Poder Mediatico en este Reto para
Universitarios

Deconstruye la arquitectura de la desinformacidén y el sesgo algoritmico analizando cémo las narrativas
transmedia moldean la percepcion de la realidad politica actual.

1. Al analizar la 'economia de la atencién’, ;cual es el mecanismo principal por el cual las plataformas
digitales monetizan el comportamiento del usuario?

A. Lacreacién de contenido educativo de alta calidad sin sesgos cognitivos.

B. La capturay venta de perfiles psicograficos para publicidad microdirigida.

C. Laregulacion estricta de la veracidad de la informacién compartida.

D. La eliminacion sistematica de algoritmos de recomendacién personalizados.

2. El concepto de ‘cdmara de eco’ se refiere exclusivamente a la censura gubernamental de medios de
comunicacion tradicionales.

A. Verdadero

B. Falso

3. El fenémeno de la implica que los medios no nos dicen qué pensar, sino sobre qué temas
debemos estar pensando.

A. Teoria de la Aguja Hipodérmica

B. Disonancia Cognitiva

C. Teoria de la Agenda Setting

D. Espiral del Silencio

4. En el contexto de la posverdad, ;qué elemento suele tener mayor peso que los hechos objetivos en
la formacién de la opinién publica?

A. Los datos estadisticos verificados por pares.

B. Las apelaciones a las emociones y creencias personales.

C. Larevision histérica de fuentes primarias.

D. El consenso cientifico internacional.

5. Se define como a la practica de crear una apariencia engafosa de apoyo popular espontaneo
para una causa o mensaje en entornos digitales.
A. Clickbait

B. Astroturfing
C. Fact-checking
D. Shadowbanning

6. ;Cual de las siguientes es una caracteristica fundamental de la 'Alfabetizacion Mediatica Critica' a
nivel universitario?
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Aceptar que todos los medios son inherentemente objetivos y neutrales.
Limitar el consumo de informacion a una sola fuente para evitar confusion.
Interrogar las estructuras de poder y las ideologias detras de los mensajes mediaticos.

onNnw>

Memorizar fechas histéricas del periodismo sin analizar el presente.

7. El término 'prosumidor’ se refiere a usuarios que inicamente consumen contenido de manera pasiva
en las redes sociales.

A. Verdadero
B. Falso

8. El concepto de describe como los algoritmos de personalizacién aislan a los individuos en sus
propios sesgos culturales e ideoldgicos.

A. Brecha Digital

B. Filtro de Burbuja

C. Sesgo de Confirmacién
D. Curaduria de Contenidos

9. El 'Deepfake’ utiliza inteligencia artificial para crear contenido audiovisual hiperrealista que puede
suplantar la identidad de figuras publicas con fines de desinformacion.

A. Verdadero
B. Falso

10. ;:Qué implica el 'Sesgo de Confirmacion' en el proceso de consumo de noticias?

A. Latendencia a buscary dar crédito a informacion que valida nuestras creencias preexistentes.
B. El esfuerzo consciente por leer prensa de oposicion para contrastar datos.
C. Un error técnico en los servidores de los periddicos digitales.

D. Lacapacidad de detectar mentiras sistematicamente sin ayuda externa.
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